Miedzynarodowy Festiwal Teatrow Plenerowych i Ulicznych FETA 2015

Regulamin konkursu na projekt plakatu
XIX edycji Miedzynarodowego Festiwalu Teatréw Plenerowych i Ulicznych FETA
Organizator konkursu: ,,Plama” Gdanski Archipelag Kultury
z siedzibg w Gdarisku (80-460), ul. Pilotéw 11

§1
Przedmiot konkursu: Projekt plakatu XIX edycji Miedzynarodowego Festiwalu Teatréw Plenerowych
i Ulicznych FETA.

§2

Warunki uczestnictwa w konkursie

1. Celem konkursu jest wytonienie i wytypowanie do realizacji projektu graficznego, ktéry stanie sie
plakatem XIX edycji Miedzynarodowego Festiwalu Teatréw Plenerowych i Ulicznych FETA.

2. W konkursie moze wzigé udziat kazdy.

3. Konkurs jest skierowany przede wszystkim do grafikow, projektantow, artystéw plastykow oraz
0s0Ob i firm zajmujgcych sie projektowaniem reklamowym.

4. W konkursie mogg bra¢ udziat jedynie te prace, ktére nie braty udziatu w innych konkursach.

5. Udziat w konkursie jest bezptatny i catkowicie dobrowolny.

6. Do konkursu kazdy z uczestnikéw zgtosi¢ moze dowolng ilos¢ projektow.

§3

Wymagania jakie powinien spetnia¢ projekt

1. Projekt graficzny plakatu powinien obejmowac grafike oraz tekst:
XIX Miedzynarodowy Festiwal Teatréw Plenerowych i Ulicznych FETA
XIX International Street and Open-Air Theatres Festival FETA
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oraz logotyp Miasta Gdansk (Miasto Wolnosci)

Plakat promujacy trzy ostatnie edycje Miedzynarodowego Festiwalu Teatréw Plenerowych
i Ulicznych FETA
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2. Zwycieski projekt powinien zaktada¢ mozliwo$¢é przetwarzania i przystosowania go do innych
materiatdw promocyjnych festiwalu, takich jak: program, citylight, zaproszenie, identyfikator,
koszulka, pin itp. Zlecenie przygotowania w/w materiatow odbedzie sie na podstawie osobnej



umowy. Organizator w pierwszej kolejnosci zaprosi do realizacji drukéw promocyjnych autora
zwycieskiego projektu.

3. Zgtoszenie prac nastepuje poprzez przestanie na adres Organizatora wydruku pracy w formacie B1
pion oraz ptyty CD zawierajgcej wersje elektroniczng pracy w formacie JPG lub TIFF.

4. W konkursie bedg rozpatrywane tylko i wytgcznie prace, ktére zostaty wystane na w/w adres

do dnia 13 lutego 2015 r. Decyduje data stempla pocztowego.

7. Kazde zgtoszenie powinno by¢ opatrzone metryczka informacyjng umieszczong na odwrocie pracy.
Metryczka powinna zawierac "godto-kod" autora. Do nadestanych prac nalezy dotgczy¢ zaklejong
koperte oznaczong tym samym "godtem-kodem" autora zawierajaca: imie, nazwisko, doktadny adres
z kodem pocztowym, tel./fax, e-mail.

9. Konkurs zostanie rozstrzygniety do 13 marca 2015 r. na zasadzie anonimowaosci.

10. Po rozstrzygnieciu konkursu zostanie sporzgdzony protokdt, ktéry zostanie podpisany przez
wszystkich cztonkdow Komisji Konkursowe;.

11. Autor nagrodzonej pracy zobowigzuje sie dostarczy¢ oryginalne pliki graficzne, wykonane przy
uzyciu programoéw: Corel Draw, Adobe llustrator etc., przygotowane do produkcji.

12. Autorzy projektdw wyrazajg zgode na ekspozycje projektéw na wystawie pokonkursowe;j.
Wybrane przez Organizatora projekty zostang rozkodowane 7 dni po rozstrzygnieciu konkursu.

§4

Kryteria oceny

1. Prace zostang poddane ocenie Komisji Konkursowej, sktadajgcej sie z pieciu cztonkdw powotanych
przez Organizatora.

2. Cztonkowie Komisji Konkursowej:

- Prof. Tomasz Bogustawski — Akademia Sztuk Pieknych w Gdarsku

- Krzysztof Dydo — Galeria Plakatu Krakéw

- Joanna Gérska — autorka plakatu FETY w 2001 r. Studio Homework

- Anna Zbierska — Dyrektor Biura Prezydenta Miasta Gdanska ds. Promocji

- Elwira Twardowska — Twoérczyni Miedzynarodowego Festiwalu Teatréw Plenerowych i Ulicznych
FETA

3. Projekt plakatu oceniany bedzie pod wzgledem estetycznym oraz funkcyjnym. Komisja Konkursowa
dokona wyboru jednego najlepszego projektu.

4. Decyzja Komisji jest niepodwazalna.

5. Decyzje Komisji sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

6. Zastrzega sie, ze ocena Komisji moze skutkowac brakiem wytonienia i wytypowania projektu do
realizacji, co jest rownoznaczne z rezygnacjg z przyznania nagrody, o ktérej mowa w § 6.

§5

Warunki ogdlne

1. Osoby nadsytajgce zgtoszenia w ramach konkursu tym samym wyrazajg zgode na przetwarzanie
przez Organizatora swoich danych osobowych wytgcznie na potrzeby konkursu w zakresie
koniecznym do prawidtowego przeprowadzenia konkursu (ustawa o ochronie danych osobowych z
dn. 29 sierpnia 1997 roku Dz.U. Nr 133, poz. 833 z pdzn. zm.) oraz na nieodptatne wykorzystanie
przestanych materiatéw do celéw promocyjnych.

2. Zgtoszenie pracy do konkursu jest jednoznaczne z przyjeciem warunkéw niniejszego regulaminu i
oswiadczeniem, ze prace zgtoszone na konkurs zostaty wykonane osobiscie.

3. Przekazanie prac konkursowych oznacza jednoczesnie, ze przekazujgcy oswiadcza, iz nie naruszajg
one praw 0so6b trzecich, w szczegdlnosci nie naruszajg ich majgtkowych i osobistych praw autorskich.
W przypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami wynikajgcymi z tytutu naruszenia praw
okreslonych powyzej osoba przekazujgca zrekompensuje Organizatorowi, jako wytgcznie
odpowiedzialna, koszty poniesione w zwigzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen
odszkodowawczych, zwalniajgc Organizatora od wszelkich zobowigzan, jakie powstang z tego tytutu.



§6

Nagroda

1. Za nagrodzony projekt zostanie przyznana kwota pieniezna o réwnowartosci 2500 zt brutto.
2. W przypadku, gdy wybrany projekt byt realizowany grupowo, nagroda zostanie podzielona w
rownych czesciach pomiedzy osoby tworzgce zespdt. W przypadku instytucji lub podmiotéw
gospodarczych kwota przekazana bedzie na podmiot, ktéry zgtosit projekt.

§7

Prawo wtasnosci i prawo wykorzystania zwycieskiego projektu.

1. Zwycieski projekt plakatu stanie sie witasnoscig Organizatora, w zamian za wyptacong nagrode
pieniezna. Jest to jednoznaczne, z przejeciem przez Organizatora na wytgcznos¢ majgtkowych praw
autorskich do projektu oraz mozliwoscig wykorzystania go dla wtasnych potrzeb.

§8

Postanowienia koficowe

1. Najciekawsze projekty opublikowane zostang na stronie internetowej Organizatora oraz podczas
wystawy pokonkursowej.

2. We wszystkich sprawach spornych decyduje Komisja Konkursowa.

3. Niniejszy regulamin podlega ogtoszeniu na stronie internetowej Organizatora: www.plama.art.pl

LOGOTYPY
Miasto Gdansk (wersja ,,Miasto Wolnosci”)

http://www.gdansk.pl/multimedia,792,14103.html
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